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IL DIRETTORE DEL
CENTRO NAZIONALE TRAPIANTI

VISTI il D.Lgs. 18/04/2016 n. 50 ed il Regolamento recante la disciplina amministrativo-
contabile dell'lstituto;

VISTA la L. 91/1999 recante “Disposizioni in materia di prelievi e di trapianti di organi e di
tessuti” ed, in particolare, 1’art. 2 comma 1, che assegna al Ministero della Salute insieme al Centro
Nazionale Trapianti, in collaborazione con enti locali, scuole, associazioni di volontariato, societa
scientifiche, aziende sanitarie ¢ medici di medicina generale, il compito di promuovere 1’informazione
sulle attivita di donazione, prelievo e trapianti di organi, tessuti e cellule;

VISTA la L. 241/1990 recante “Nuove norme in materia di procedimento amministrativo e di
diritto di accesso ai documenti amministrativi” ed, in particolare, I’art. 15, relativo agli accordi fra
pubbliche amministrazioni il quale prevede che le amministrazioni pubbliche possano sempre
concludere tra loro accordi per disciplinare lo svolgimento in collaborazione di attivita di interesse
comune, in osservanza, in quanto applicabili, delle disposizioni previste dall’art. 11, commi 2 e 3
della richiamata legge;

VISTO 1’Accordo di collaborazione sottoscritto dal Ministero della Salute e dall’Istituto
Superiore di Sanita ai sensi dell’art. 15 della L. 241/1991 e s.m.i. (di seguito “progetto”), registrato in
data 14 dicembre 2021, avente ad oggetto la realizzazione di iniziative congiunte di comunicazione
riguardanti, tra 1’altro, la promozione dell’informazione sulla donazione ed il trapianto d’organi ed in
particolare la Campagna “Donare ¢ una scelta naturale. Una scelta di salute in Comune”;

CONSIDERATO che, nella specie, I’Istituto Superiore di Sanita si ¢ impegnato ad eseguire
le attivita oggetto dell’accordo in costante collegamento con il Ministero della Salute il quale
mantiene compiti di direzione, controllo e monitoraggio delle attivita medesime;

CONSIDERATO che obiettivo specifico della campagna di comunicazione sopra richiamata
e quello informare i cittadini sulle procedure di dichiarazione di volonta in favore della donazione
post mortem di organi e tessuti rendendo chiaro e trasparente il percorso che porta alla donazione e al
trapianto;

CONSIDERATO che si é ritenuto di sviluppare un’iniziativa booster in coerenza con gli
obiettivi dell’Accordo di aumentare la visibilita della campagna medesima, migliorandone la
riconoscibilita e sensibilizzando I’opinione pubblica nel nostro Paese sul tema donazione organi;

PRESO ATTO che la campagna € cross mediale;

TENUTO CONTO che, tra le azioni promosse nel corso del 2021, la pianificazione
pubblicitaria sul circuito delle stazioni ferroviarie ha avuto un effetto positivo sia con riguardo alla
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visibilita della stessa che con riguardo al messaggio essendosi osservato, nei mesi successivi, un
aumento delle dichiarazioni di volonta e un calo delle opposizioni alla donazione registrate al Comune
in occasione del rinnovo della carta d’identita elettronica;

RITENUTO opportuno riproporre ’iniziativa all’interno delle stazioni ferroviarie regionali
durante il periodo prenatalizio;

RITENUTO necessario, pertanto, attivare una procedura volta all’affidamento del servizio di
pianificazione di uno spot video da 10 secondi su circuito delle stazioni RFI — gruppo FS italiane;

VISTO il proprio Decreto in data 11/11/2022 con il quale la dott.ssa llenia Campini, ai sensi
dell’art. 31 del D.Lgs. n. 50/2016, é stata individuata quale Responsabile Unico del Procedimento
(R.U.P.) per I’affidamento del servizio sopra indicato;

VISTA larelazione del RUP in data 12/11/2022;

VISTO il Capitolato Tecnico contenente le prescrizioni e le caratteristiche tecniche del
servizio di cui I’affidatario deve tenere conto in sede di svolgimento del medesimo, allegato alla
relazione suddetta;

CONSIDERATO che la societa Media One s.r.l., P.I. / C.F. 06553331007, con sede legale in
Via Flaminia 495 — 00191 Roma, si qualifica quale concessionaria media che cura direttamente e in
esclusiva I’offerta di spazi per 1’advertising, la videocomunicazione ¢ la realizzazione di punti vendita
temporanei (temporary shop e pop up store) nelle oltre 2.200 stazioni gestite da Rete Ferroviaria
Italiana (le stazioni RFI — Gruppo FS Italiane);

VISTO I’art. 63, comma 2, lett. b), n. 3 del D. Lgs. 50/2016 e s.m.i. il quale giustifica la
limitazione del diritto di concorrenza in presenza di ragioni legate alla tutela di diritti esclusivi,
ancorche di natura intellettuale;

CONSIDERATO che I’importo evidenziato nel preventivo inviato dalla societa sopra
richiamata & pari ad Euro 16.393,44 (sedicimilatrecentonovantatre/44) oltre IVA, e che tale costo €
stato ritenuto congruo;

CONSIDERATO che I’'importo previsto per la fornitura di che trattasi risulta inferiore alla
soglia indicata dall’art. 35 del D. Lgs. n. 50/2016;

CONSIDERATO che il D.Lgs. n. 50/2016 prevede che qualora i lavori, servizi e forniture
possano essere forniti unicamente da un determinato operatore economico in ragione della necessita
di tutelare diritti esclusivi (inclusi i diritti di proprieta intellettuale), si possa utilizzare la procedura
negoziata senza previa pubblicazione di bando;

VISTO l’art. 1, comma 450 della legge n. 296/2006 cosi come modificato dalla Legge n.
94/2012 e dalla Legge n. 228/2012;

CONSTATATA la presenza sulla piattaforma Me.PA della predetta societa, iscritta
all’interno della Categoria Merceologica “Servizi di Informazione, Comunicazione e Marketing”;

CONSIDERATO che in data 25/11/2022 e stata avviata, sulla piattaforma Me.Pa, la
Trattativa Diretta n. 3316279 per negoziare con la societa Media One s.r.l., P.l. / C.F. 06553331007,
con sede legale in via di Parione 7 — 00186 Roma;

VISTI il CUP: 185F21003830005 e il CIG: 9503576702 della presente procedura

VISTA la stipula del contratto effettuata mediate MePa in data 02/12/2022 per un importo
complessivo pari ad Euro 16.393,44 (sedicimilatrecentonovantatre/44) oltre IVA;

CONSIDERATO che, cosi come indicato nella Relazione predisposta dal RUP, il contratto
avra efficacia a far data dalla stipula fino alla consegna da parte dell’affidatario della reportistica di
cui all’art. 6 del capitolato tecnico che dovra avvenire, in ogni caso, entro € non oltre il 10/01/2023
mentre il servizio di pianificazione dello video-spot di 10 secondi dovra svolgersi nel periodo
intercorrente tra il 5 e il 18 dicembre 2022;
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ACCERTATA la disponibilita della somma necessaria al pagamento delle spese per il 2022
sul FASC. 65202, voce 2103 del Bilancio dell’Istituto Superiore di Sanita per I’Esercizio Finanziario
di competenza;

Tanto premesso,
DECRETA

ART.1

Ai sensi dell’art. 63, comma 2, lett. b), n. 3 del D.Lgs. n. 50/2016, la T.D. n. 3316279 del
25/11/2022, stipulata sulla piattaforma Me.PA il 02/12/2022 con la societa Media One s.r.l., P.1. / C.F.
06553331007, con sede legale in via di Parione 7 — 00186 Roma, finalizzata all’affidamento del
servizio di pianificazione di uno spot video da 10 secondi su circuito delle stazioni RFI — gruppo FS
italiane, e approvata e resa esecutiva.

ART. 2

L’importo complessivo da porre a base di gara per 1’affidamento del servizio di cui all’art. 1
viene stabilito in Euro 16.393,44 (sedicimilatrecentonovantatre/44) oltre IVA per il periodo indicato
in premessa.

Il costo per oneri della sicurezza da rischi di interferenza é pari a zero.

ART. 3

Alla relativa spesa per 1’anno 2022 pari ad Euro 0,01 (zero/01) IVA compresa sara fatto fronte
con i fondi il cui impegno & stato prenotato sulla voce 2104, impegno 6224 del Bilancio dell’Istituto
Superiore di Sanita per I’Esercizio Finanziario di competenza.

Alla  relativa  spesa  per  1’anno 2023 pari ad Euro 19.999,99
(diciannovemilanovecentonovantanove/99) di cui Euro 16.393,43 (sedicimilatrecentonovantatre/43) +
IVA pari ad Euro 3.606,56 (tremilaseicentosei/56) sara fatto fronte con i fondi il cui impegno ¢ stato
prenotato sulla voce 2104 del Bilancio dell’Istituto Superiore di Sanita per 1’Esercizio Finanziario di
competenza.

Roma, 12/12/2022

IL DIRETTORE DEL
CENTRO NAZIONALE TRAPIANTI
Dott. Massimo CARDILLO
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